«Продвижение здорового образа жизни среди молодежи»
Команда «ФьюЖН». Капитан команды Семенов Роман (студент ИГЛУ)
Девиз: «Как провозгласил когда-то ВОЗ,
Здоровье состоит из трех:
Чтоб был психически здоров,
Жить социально рад готов
И к духовным начинаньям и
Подходил он без оков,
Вас научит добрый фьюжен,
Проект по ФЖН всем нужен!!!»
        

                                     

Целевая группа: 15-30 лет.
Цель: пропаганда здорового образа жизни среди молодежи.
Задачи: 
· Информирование о продуктах здорового питания;
· Изменение отношения молодых людей к своему здоровью.
Мероприятия:
· Создание информационной материальной базы;
· Перевод на доступный язык;
· Установление связей с администрацией;
· Формирование команды, которая будет реализовывать проект;
· Пиар;
· Активное использование и внедрение материальной базы.
Начало кампании:
· Установление партнерства с сетью супермаркетов;
· Создание отделов здорового питания (ОЗП) в магазинах данной сети;
· Осуществление договоренностей с компетентными лицами в сфере здорового питания;
· Изготовление промо-материала, ценников с указанием пользы продуктов, установление «доски объявления» в ОЗП каждого супермаркета сети.
Слоган: «Здоровая нация – начни с себя!»
Акции в течение 2 месяцев:
· Встречи с врачом-диетологом, специалистами по «здоровой» кухне; 
· Презентации новых продуктов;
· Обновление информации о продуктах;
· Промо-акции (например, «Купи льняное масло, получишь яблоко бесплатно»);
· Еженедельные ответы специалистов на вопросы покупателей (доска для вопросов).
Мониторинг: Необходимо осуществление мониторинга роста продаж в отделах продуктов  здорового питания, а также количества обращения покупателей к специалистам.
Взаимодействие со СМИ:
· Написание объявлений в газетах, упоминание в интернет-СМИ;
· Организация радио-эфиров с представителями проекта, медицинскими работниками;
· Организация прямых эфиров в утренних шоу («Что вы сегодня ели на завтрак?»);
· Организация флешмобов.
Продвижение в сети интернет:
· Ведение блога;
· Разработка и продвижение сайта;
· Публикации в Интернет-СМИ;
· Опросы;
· Открытие онлайн-кабинетов (вопросы, онлайн-консультации, запись на прием к диетологу);
· Пропаганда в интернет-сообществах;
· Возможна организация флешмобов в поддержку отделов.
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